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Piiloha Zadosti o poskytnuti dotace (,,G*)
Stru¢ny popis projektu a jeho vazby na region pro potfeby vydani stanoviska RSK

VYZVA: 2/2020/117D72200

POPIS PROJEKTU S VAZBOU NA REGION A REGIONALNI STRATEGIE

Identifikace zadatele

Pofadové Cislo zadosti 113024
Néazev Zadatele Jeseniky — Sdruzeni cestovniho ruchu
= Statutarni organ Ing. Adam Kalous — pfedseda spravni rady
= IC 68923244
= Adresa sidla Palackého 1341/2, 790 01 Jesenik
Nazev akce Komplexni jednotna kampan Jeseniky napfic kraji 2020
Kraj realizace Olomoucky, Moravskoslezsky, Pardubicky

Identifikace akce (projektu)

Projekt podporuje posilovani znacky Jeseniky vaci konkurenénim
znackam, destinacim nejen
v Ceské republice.
V soucasné dobé propaguje

| savornik ' destinaci Jeseniky né&kolik
Rychlebské hory, ‘ subjektd, V rdmci
Kralicky Snéznik ' predkladaného projektu
/ staré Mesto Jesenk vystupuje destinaéni

management Jeseniky —
sdruzeni cestovniho ruchu,
‘ /i ktery plsobi v rdmci severni
Stru€ny popis zaméru : ¢asti  Olomouckého kraje.

Rymarov

HanuSovice
L]

Hruby Jesenik Kmov

Sumperk
s

i Nizky jesenik Turisticka destinace Jeseniky

. i jako takova ma viak Gzemni

N e presah jesté do kraje

L B i Moravskoslezského a také
e an o Pardubického.

Pfedkladany projekt ma

pomoci posilit navstévnost
destinace Jeseniky (Olomoucky kraj), kterd v poslednich letech navzdory
tomu, Ze celkova navstévnost roste, ztraci konkurenceschopnost oproti
ostatnim destinacim, ale bohuZel i oproti jinym doposud méné
navstévovanych lokalitam v neblizs$im okoli.
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Turistickd destinace Jeseniky v ramci 3 kraju

Staroméstsko,
Hanusovicko
a Kralicky Snénk

Projekt umoznuje
realizaci aktivit, které
posili spolupréci aktéra
v oblasti cestovniho
ruchu po celém tzemi
turistické oblasti
Jeseniky, tedy
spoluprace v rdmci 3
kraji — Olomouckého,
Moravskoslezského a
Pardubického. Aktivity
projektu vyuzivaji
potencialu synergie
v ramci spoluprace
Zabiazsko aktérd ze 3 rlznych
kraja, ktefi doposud

Ramzovské sedio

lokalitu prezentuji parcidlné - vidy pouze jeji diléi ¢ast/atraktivitu, coz
znesnadriuje jednoznacné vnimdni lokality Jeseniky s jasnym pocitem z
této lokality.

Stru¢ny popis hlavnich
vystupu a aktivit projektu

Projekt je koncipovén jako komplexni systém aktivit pro posileni turistické
navstévnosti destinace Jeseniky.
V ramci aktivit projektu budou realizovany tyto Cinnosti:

1.

Analyza kli¢ovych informaci o destinaci a jeji propagaci:

- Komplexni a detailni analyza regionu jako podklad pro
navstévnicky management

- Efektivni a redlné vyhodnocovani realizovanych online kampani
prostrednictvim systému GAS.

- Zmapovani navstévnosti turistického regionu Jeseniky napfic¢ kraji
za obdobi zimni, letni a také mimosezdny prostrednictvim
sofistikovaného systému pracujiciho s automatickym scitdnim
turist s online prenosem dat do databaze v pretizenych lokalitach.

Realizace a upgrade logomanudlu produkt( destinace Jeseniky.

Realizace novych klicovych podplrnych materialt pro dalsi propagaci —

fotografie a videospoty.

Upgrade webové stranky www.jeseniky.cz s cilem rozsifit o nové

moduly, zatraktivnéni prostredi a mobilni responsibility.

Realizace tiskovych materidl v nasledujicim tiskovém planu:

- Tematicky privodce pro navstévniky regionu s prehledem
atraktivit a sluzeb.

- Letni a Zimni mapa (trhaci) pro ndvstévniky regionu pro orientaci
v destinaci.

- Turistické noviny pro ndvstévniky regionu scilem informovat o
novinkach, zajimavostech a tipech v destinaci.

Propagace destinace prostfednictvi ONLINE kampané.

Mobilni Informaéni centrum Jeseniky scilem udriet navstévniky

vregionu, podnitit jejich navrat a ukdzat ndvstévnikim na

exponovanych mostech i jind méné znami zajimava turistickd mista v

destinace Jeseniky.

Propagace destinace prostfednictvi socialnich siti.
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Narodni program podpory CR v regionech
Podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu

vyzva: 2/2020/117D72200

RIZENI DESTINACE

PODPOROVANE
OBLASTI DLE AKTIVITA
PROJEKTU

GAS

MONITORING NAVSTEVNOSTI

ANALYZA REGIONU JESEN[KY

BRANDING DESTINACE

LOGOMANUAL PRODUKTU

FOTOBANKA - REALIZACE FOTEK

FOTOBANKA - NAKUP UNI FOTEK

VELETRZNI VYBAVEN( - STANEK,
atd.

VIDEOSPOTY

PROPAGACNI PREDMETY ECO

Rozpocet projektu dle

WEBOVE STRANKY

9. Propagace destinace prostfednictvi TV a RADIO kampané.
10. Propagace destinace prostrednictvi PRINT kampané.
11. Realizace PRESS&FAM TRIPU v regionu.

CELKEM S DPH SCHVALENO

45 000,00
290 000,00
65 000,00
32 000,00
45 000,00
20 000,00

76 000,00

210 000,00
88 000,00
95 000,00

aktivit TISKOVINY - TURISTICKE MAPY 96 000,00
TISKOVINY - TEMATICKE
TURISTICKE PROVODCE £82.000.0
TISKOVINY - TURISTICKE NOVINY 140 000,00
ONLINE MARKETING 225 000,00
US— SOCIANIMEDIA 225 000,00
MEDIALNI KAMPANE - RADIO 138 000,00
MEDIALNI KAMPANE - TV 120 000,00
MEDIALNI KAMPAN - PRINT
w o 45 000,00
PRESS, FAM TRIPY 55 000,00
AKCE-MOBILNI INFORMACNI
SEN 178 000,00
2670 000,00
Predkladany projektovy zdmér je v souladu s prioritami Olomouckého
kraje uvedenymi ve Strategii rozvoje Uzemniho obvodu Olomouckého
kraje a v Programu rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého kraje na
Popis vazby projektu obdobi 2014 - 2020.
na region / destinaci Projekt navazuje na doposud realizované aktivity vramci destinace,
posiluje jejich dopad a obohacuje aktivity o nové/moderni, Iépe cilené
formy marketingu. Projekt vychdzi zregiondlnich specifik a posiluje
jedinecnost destinace.
Poznamka (max. 1 strana)

VAZBA PROJEKTU NA REGIONALNi STRATEGIE

Popis vazby na strategie kraje

Nazev strategického dokumentu’

Strategie rozvoje zemniho obvodu Olomouckého
kraje na obdobi 2015 — 2020

Identifikace konkrétni priority

Oblast cestovniho ruchu je zapracovdna v ramci
dlouhodobé priority C. EKONOMIKA A INOVACE, jako
samostatnad stfednédobd priorita C.3 Rozvoj
cestovniho ruchu

Cile stanovené v ramci dokumentu:

' Napt.: Program rozvoje kraje, Program rozvoje cestovniho ruchu kraje, Strategie rozvoje cestovniho ruchu kraje,
Marketingova koncepce cestovniho ruchu, kraje, atd. Bliz§i podrobnosti k aktualnim strategickym dokumentim
naleznete na webovych strankach krajl, pfipadné se obratte na krajska oddéleni cestovniho ruchu.
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Podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu
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e  Zvysit konkurenceschopnost turistické nabidky

e Rozvinout  destinaéni  management a
marketing

e ZvySit ndvstévnost kraje a délku pobytu
ndvstévnikd

e Zvysit ekonomicky vyznam cestovniho ruchu
(zejména v ekonomicky slabych oblastech
kraje)

e Lépe vyuZit rekreacni potencidl Jesenikl

Realizace projektu pfispéje k napInéni oblasti podpory
C.3.1 Rozvoj turistickych cilli ve vazbé na potencidl
a hlavni produkty destinace
C.3.2 Rozvoj a zvysSovdni kvality turistické
infrastruktury a sluZzeb
C34 Vyvoj a zkvalitnéni nabidky
konkurenceschopnych témat a produkt( destinace
C.3.5 Realizace efektivnich marketingovych aktivit,
podpora prodeje a prodej produktd
C.3.6 Tvorba koncepci a strategii, zajisténi
marketingovych informaci
C.3.7 Rozvoj destinacniho Fizeni na uzemi
destinace, spolupréce, sitovani
C.3.8 Rozvoj kvality lidskych zdroji, podpora
vzdélavani pracovnikd v cestovnim ruchu
C.3.9 Podpora zvysSovani kvality a standardizace
sluzeb

C.3.10 Zkvalitnéni spoluprdce vné destinace,
Clenstvi v organizacich, preshranicni spoluprace
C.3.11 Podpora cinnosti organizaci a aktivit s
pozitivnim vlivem na cestovni ruch

Identifikace konkrétni aktivity

Program rozvoje cestovniho ruchu Olomouckého
kraje na obdobi 2014 — 2020

Popis vazby, respektive zplisobu jakym
projekt pfispiva k naplnéni dané aktivity

Dokument klade ddraz na zkvalitnéni nabidky
cestovniho ruchu (tj. rozvoj zakladni a turistické
infrastruktury), tvorbu konkurenceschopnych
produktl, marketing destinace, budovani znacky,
rozvoj spolecného fizeni destinace, lidské zdroje a
vnéjsi vztahy.

Zakladni strategickou vizi a globalni cil rozvoje CR
Olomouckého kraje je mozné shrnout do nasledujici
definice, kterd charakterizuje oblast cestovniho ruchu
Olomouckého kraje jako ,jeden ze zdsadnich a
trvalych zdroji prosperity regionu”.
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Ndrodni program podpory CR v regionech
Podprogram Marketingové aktivity v cestovnim ruchu
vyzva: 2/2020/117D72200

Strategicka vize cestovniho ruchu navrhovana v PRCR
OK pro obdobi 2014 — 2020 pfedstavuje Olomoucky
kraj jako destinaci:

a) dobre turisticky dostupnou, s kvalitni siti dopravni
infrastruktury

b) efektivné vyuZivajici celé portfolio svého Sirokého
pfirozeného potencidlu a svého dobrého image

c) atraktivni pro rtizné cilové skupiny a zdrojové trhy
v rdmci DCR i pfijezdového CR

d) nabizejici konkurenceschopné a kvalitni produkty a
sluzby odpovidajici souasnym trenddm a
pozadavkdm cestovniho ruchu

e) efektivné marketingové i destinacné fizenou na
Urovni kraje, turistickych region( a lokalit

f) Siroce kooperujicich subjektl cestovniho ruchu

g) otevienou vUci spolupraci s dalSimi destinacemi

h) bezpecnou pro tuzemské i zahranicni navstévniky

i) nabizejici potfebné pracovni pfileZitosti zejména
v oblastech ekonomicky slabych

Dllezitym predpokladem spinéni strategické vize
cestovniho ruchu Olomouckého kraje je zvySeni
konkurenceschopnosti destinace v téchto hlavnich
faktorech:

a) kvalita nabidky
b) lidské zdroje

c) destinani management a marketing

Pfedkladany projektovy zamér v plném rozsahu
vychazi ze vsSech vnadfazenych strategickych
dokumentech identifikovanych hlavnich faktord,
vedoucich ke kvalitnimu a efektivnimu zvySeni
konkurenceschopnosti turistické destinace Jeseniky.

Poznamka

(max. 1 strana):

Dne

29. 6. 2020

Jméno, podpis

Ing. Adam Kalous
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