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1 Vstupní analýza  

1.1 P  

Turistická oblast -his -

 

exním souborem charakteristik, které 

 V 

Vznikla 

 

  

 

 

pro pohodovou, klidnou dovolenou. Posílena bude mediální strategie (online komunikace)  

reklamy a  RTB (bannerové reklama). Východiskem efektivní mediální strategie je kvalita obsahu: 

 

 destinaci a pot ebu zefektiv ování a zvy ování 

kvality marketingový

 

Východiskem aktivit projektu jsou 

turistika (cykloturista, vodní turistika, zábava a Relax), gastronomie (Ochutnejte Hanou), stories v 

magazínu a na www.stredni-morava.cz , fotobanka a videa (cloud MEGA). Zejména pak 

Brandbook 

dovolenou. Posílena bude mediální strategie (online komunikace)  nástrojem budou online 

reklama). Východiskem efektivní mediální strategie je kvalita obsahu: webové stránky (optimalizace 
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turistické oblasti.  

www.stredni-

TIC)B2C akcí ve spolupráci s Centrálou cestovního ruchu Olomouckého kraje, CZT, dále pak v 

 

 

jednotlivých aktivitách kapitola 2.1.  

dlouhodo

 

 

1.2 P ho vstupního stavu  

 st ední sti Olomouckého kraje a z hlediska 

administrativního len

(Hranicko, Konicko, Lipensko, Litovelsko, Mohelnicko, Olom

 

 rychlou 
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- sloupem 

 

Produktová a tematická nabídka  

Z 

s nabídkou atraktivních historických památek a pam tihodností (hrady, zámky, církevní památky, 

apod.), mno stvím zajímavých tematických turistických cíl , technických a vojenských památek, 

 velmi dobrým 

potenciálem pro poznávací i pobytový turismus.  

569 nemovitých památek.   

 

 

Turistická oblast 

Olomouckého kraje, Krajské centrály cestovního ruchu Olomouckého kraje (od 1. 1. 2020) a 

 https://stredni-

morava.cz/cz/o-sdruzeni/ ). orava  S  cestovního ruchu je právnickým 

https://stredni-morava.cz/cz/o-sdruzeni/
https://stredni-morava.cz/cz/o-sdruzeni/
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ckých osob v turistické oblasti 

Jeho posláním je zajistit rozvoj a koordinaci cestovního ruchu 

sektoru. 

Je nositelem ce   

 

 

marketingové aktivity na podporu 

(v kompetenci Centrály 

cestovního ruchu Olomouckého kraje) oblastí realizovaných 

jednotek dest  

ruchu a Jeseníky   

Marketingové aktivity v Olomouckém kraji byly v postcovidovém 

  

DMO je koordinace, komunikace a propagace 

turistické oblasti -poznávacího a historicko-poznávacího cestovního 

ruchu, kongresové -

 turistické oblasti  

ho 

 atd. 

a . Olomoucký kraj 

-ekonomické, demografické, 

 

V tomto ohledu je nutné 

 faktory 

zcela ovlivnit celou sféru cestovního ruchu

projektu. 
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Image turistické obl  

zníkového  p elomu 

roku 2020/2021 (zdroj: 

období 2021  2024)  z eské republiky

 40 let, 26 % 41  

mladí lidé do 25 let (8 %)  Olomoucí (48 %), 

Hanou (24 %), Bouzovem (16 %), Prost jovem (12 %), Litovlí (10 %), Moravou (10 %) a 

 

Hlavním motivem 

(49 %), kulturní akce (32 %), cykloturistika (28 %) a gastronomie (22 %).  

 (33 %), ZOO 

 

 

oblasti (23 %)  

 

Zdroje informací o oblasti:  

 

2. www stránky;  

3. www zpravodajské a lifestyle portály;  

 

5. Magazíny a noviny;  

Následuje Face Facebook.  

 

Z pr zkumu provád ného v letech 2018  2019 (zdroj: Profil n  2019, 

MIS  ourdata.cz) 

vyhledávají kulturní památky u 
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1.3 Stanovení místa realizace projektu  

Realizace projektu bude  probíhat v turistické oblasti a v Olomouckém 

kraji: 

Oblast destinace: aktivita 1  

Oblast branding destinace: aktivita 2. Fotobanka (100 ks) 

 aktivita 3. www.stredni-morava.cz  SEO (optimalizace pro 

 www.moraviaforyou.cz  

Oblast komunikace: 4

filmová Olomouc, nabídka pro rodiny s ; 5. 

RTB  bannerová reklama; 11. Videorecepty k Ochutnejte Hanou; 12.  Mobilní TIC; 13. 

 Tr 4. Fam & press tripy.  

 
 

1.4 Vazba projektu na národní strategické dokumenty pro oblast cestovního 

ruchu  

021 2025 

 
2025 

. Turistická 

 souladu se v emi definovanými  strategie  

   

Kulturní turismus: hrady a zámky, regionální produkty a gastronomie, muzea, galerie a technické 

ór a tradice 

Aktivní turismus:  

  

MICE: kongresy, incentivy, business a eventy. 

 

http://www.stredni-morava.cz/
http://www.moraviaforyou.cz/
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Popis vazby na strategie a plány CzechTourism 

Název strategického dokumentu1: 
republika 2021 2025 

Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: Online prezentace destinace 

 napln ní dané aktivity: 

TikTok   

META  
webu ze sociálních sítí 

Webové stránky  SEO (optimalizace pro vyhledávání)  

Image videospot 
Gastro videorecepty 

Spolupráce s turistickými portály orientovanými na 
 

 

Poznámka: (max. 1 strana): 

Popis vazby na strategie a plány CzechTourism 

Název strategického dokumentu2: 
republika 2021 2025 

Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: aci 

 napln ní dané aktivity: 

Podpora rozvoje kategorizace DMO  

tvorby produktových karet na lokální úrovni; bezplatné 

 
 produtkové 

portfolio: aktivní turistika (cyklotur

                                                           
1
 Např.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Česká republika 2021-2025, Marketingový plán pro daný 

rok, Marketingové téma na aktuální nebo nadcházející období. 
2
 Např.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Česká republika 2021-2025, Marketingový plán pro daný 

rok, Marketingové téma na aktuální nebo nadcházející období. 
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turistika) 

  
 

Poznámka: (max. 1 strana): 

Popis vazby na strategie a plány CzechTourism 

Název strategického dokumentu3: 
republika 2021 2025 

Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: -  

projek  napln ní dané aktivity: 

- 

Morava 

Poznámka: (max. 1 strana): 

Popis vazby na strategie a plány CzechTourism 

Název strategického dokumentu4: 
republika 2021 2025 

Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: Mobilní TIC) 

pro  napln ní dané aktivity: 
Mobilní TIC  prezentace na akcích v turistické  

nabídce v oblasti a zv ení náv t vnického z itku  
zv ení spot eby CR, prodlou ení délky pobybu. 
 

Poznámka: (max. 1 strana): 

 

Popis vazby na strategie a plány CzechTourism 

Název strategického dokumentu5: Marketingový plán 2021(2022, 2023) 

Identifikace konkrétní priority: Produtkové portfolio 

Identifikace konkrétní aktivity:  

Popis 

 napln ní dané aktivity: 

 

PPC reklama 
RTB  bannerová reklama; 

Poznámka: (max. 1 strana): 

Identifikace konkrétní aktivity: Fam & press tripy 

Popis vazby, resp
 napln ní dané aktivity: 

Spolupráce s CZT p i realizace fam & press trip  
v turistické oblasti St ední Morava. 

Poznámka: (max. 1 strana): 

                                                           
3
 Např.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Česká republika 2021-2025, Marketingový plán pro daný 

rok, Marketingové téma na aktuální nebo nadcházející období. 
4
 Např.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Česká republika 2021-2025, Marketingový plán pro daný 

rok, Marketingové téma na aktuální nebo nadcházející období. 
5
 Např.: Strategie agentury Czechtourism a destinace Česká republika 2021-2025, Marketingový plán pro daný 

rok, Marketingové téma na aktuální nebo nadcházející období. 
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1.5 Vazba projektu na region a strategické dokumenty a rozvojové priority 

kraje  

Program rozvoje cestovního ruchu Olomouckého kraje 2021-2027 

 

Program rozvoje cestovního ruchu Olomouckého kraje na období 2021 2027 (dále jen Program) 

nástroj pro 

marketingu. Program 

také obsahuje ideové východisko pro formulování strategií cestovního ruchu oblastních organizací 

 

 . 

 

Program rozvoje cestovního ruchu Olomouckého kraje na období 2021 2027 

Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: 
managementu v kraji 

v cestovním ruchu 

 napln ní dané 
aktivity: 

 napl  
 cestovním ruchu   

metodická 
 souladu s platnou 

Kategorizací DMO. 
 významu cestovního ruchu. 
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Identifikace konkrétní priority:  

Identifikace konkrétní aktivity: 
komunikace 

 napln ní dané 
aktivity: 

 
✓ Fotobanka 
✓ www.stredni-morava.cz; SEO (optimalizace ve 

 
✓ 

 
✓  
✓ META  

vnosti webu ze soc. sítí 
✓ TikTok   
✓ Image videospot 
✓ Gastro videorecepty 
✓ PPC a RTB reklama 
✓ Mobilní TIC 
✓  
✓ Fam & press tripy. 
 

 

 

Marketingová studie cestovního ruchu pro Olomoucký kraj na období 2021  2024 

Marketingová studie cestovního ruchu Olomouckého kraje na období 2021  2024 je marketingová 

strategie cestovního ruchu, která je výsledkem analýzy a syntézy informací o cestovním ruchu v kraji. 

Strategie je rozpracován

 

 

  

 Polsko 

 Slovensko 

  

 

 

•  

•  

•  
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Pro  

• Poznávací turismus 

• Aktivní turistika 

• Gastronomie a tradice 

•  

• Olomouc (poznávací turismus, kongresový turismus, gastronomie a eventy) 

 

Cílové skupiny 

B2C (koncový zákazník)  

 

s rodinou i p teli (35-54 let) 
 

Zralí mileniálové (26-34 let) 

Podle zájmu o 

Poznávací turismus 
Aktivní turistiku  zejména cyklo a voda 
Gastronomie a tradice 
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2  

2.1 Popis plánovaných a realizovaných aktivit  

jednotlivých aktivit  

 

Oblast  

Aktivita 1   cestovním ruchu 

 

dobré praxe).  

 

Oblast branding destinace 

Aktivita 2  Fotobanka 

V aktivit  fotobanka budou  budou  cloudovém ulo i ti MEGA 

 8 

 ovených v tiskové kvalit  pro pou ití na 

.  

 

 

 

Aktivita 3 Webové stránky www.stredni-morava.cz (SEO) 

 

A  

 

 

 

 

 

http://www.stredni-morava.cz/
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Oblast komunikace 

 

Aktivita 4  E  

 k produkt m destinace.  

Tiskoviny: 

  

  

  

  podpora nového brandu 

 dispozici v PDF a vybrané z nich v elektronické interaktivní verzi. 

 

Aktivita 5  TikTok  

 

 aktivní budování vztahu se zákazníky. 

Vytvo ení pravidelných  

Aktivita 6    

20 sponzorovaných   , a to v souladu 

s komunika ní strategi

. 

Aktivita 7  META  

 

 

Aktivita 8  Image video  

Cílem aktivity je audio-

k dlouhodobé prezentaci  max. 60 sec a 2x 10 sec).  
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Aktivita 9  Reklama (PPC )  

www.stredni-morava.cz 

slov, spojené s PPC reklama, pomocí které lze umístit reklamy v 

 

Aktivita 10  RTB reklama  

Cílem aktivity Real-Time-bidding  je nosti webu www.stredni-morava.cz , a to 

 Jedná se o typ zobrazování reklam v obsahových 

 na jeho zájmy, chování, pohlaví apod. o nákup cílového publika.   

Aktivita 11  Ochutnejte Hanou - videorecepty  

  rámci iniciativy Ochutnejte 

Hanou. Videorecepty budou propagovány na webu www.stredni-morava.cz , na facebookovém 

profilu Ochutnejte Hanou a na gastrofestivalech.  

Aktivita 12  Mobilní TIC  

cestovního ruchu v turistické oblasti St

centra.  

Aktivita 13  Suvenýry 

   

publikum v rámci aktivity 12 Mobilní TIC. 

Aktivita 14  Fam & press tripy 

 

 

2.2 Provázanost jednotlivých aktivit  

Primárním cílem projektu je 

 modifikacích, které jednotlivá 

 

K  CR), oblasti distribuce 

(www.stredni-morava.cz 

http://www.stredni-morava.cz/
http://www.stredni-morava.cz/
http://www.stredni-morava.cz/
http://www.stredni-morava.cz/
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V oblasti  bude v projektu realizováno  CR (vazba na 

aktivitu 2 Fotobanka, aktivitu 4 Edi ní innost, aktivitu 5 

na sociálních sítích). 

V oblasti branding destinace dochází k tvorb   

 

.  

Oblast  optimalizaci webu  

vazba na aktivitu 9 PPC reklama.   

Oblast komunikace nabízí tvorbu  ( ), které budou 

distribuovány  ,  oblasti, CzechTourism a 

online kampaní (  CR, 2 fotobanka, 12 Mobilní TIC a 

14 Fam & press tripy).  

Aktivita 5 TikTok je provázána s aktivitou 2 Fotobanka, 8 Image video a 11 Videorecepty. 

tlivých aktivit je dále pak 

zobrazena v kapitole 2. 5. harmonogram akce. 

2.3 Komplexnost realizované akce  

  turistické oblasti St ední Morava 

. Jednotlivé aktivity na sebe navazují: tj. fotobanka, videa, 

které posílí obsahovou kvalitu marketingových aktivit. Výstupy budou komunikovány na sociálních 

sítích m .  

image destinaci a na podporu její  (oblast distribuce a 

komunikace). 

 

 

2.4 U

-li relevantní  

Po itelnosti projektu, tj. dle Rozhodnutí o poskytnutí dotace resp. 

 budou hlavní výstupy projektu . Jednotlivé aktivity na sebe 

agenturu  CzechTourism 

.  
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2.5 Harmonogram akce a jednotlivých aktivit 

Rok 2023 

Aktivita 1Q 2Q 3Q 4Q 

 CR     

Fotobanka     

Webové stránky - SEO     

     

TikTok     

 na soc. sítích     

META       

Image video     

Reklama PPC     

RTB reklama     

Ochutnejte Hanou - videorecepty     

Mobilní TIC     

Suvenýry     

Fam & press tripy     
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2.6  

Východiskem aktivit projektu  projekt  

  

duchovn

zábava a Relax), gastronomie (Ochutnejte Hanou), tradice (Tradice na Hané), stezka (Putování po 

jantarové stezce), fotobanka a videa (cloud MEGA).  

  

 

 oblasti komunikace. 

 

Produktové portfolio: památky, gastro, relax a sport. 

 

:  

25 let),  

45 let) 

Rodiny s 45 let) 

Prázdné hnízdo (45 65 let) 

Silver age (+65 let) 

 

Propagace 

  

V 

 

 budou distribuovány/komunikované na webových portálech www.stredni-

morava.cz; www.moraviaforyou.cz, v rámci online kampaních a B2C akcí ve spolupráci s Centrálou 
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cestovního ruchu Olomouckého kraje, CZT, dále pak v partnerských TIC a subjektech CR v TO 

 

Partnerství a spolupráce budou nastaveny v sou innosti s agenturou CzechTourism, Olomouckým 

krajem, leny Sdru ení  
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3  

3.1  

ektu 

 marketingovými aktivitami projektu. Aktivity projektu jsou 

definovány v kapitole 2.1.  

3.2 C  

Globálním cílem proj ekonomické výkonnosti sektoru cestovního ruchu efektivním 

konkurenceschopnosti TO jako významné destinace cestovního ruchu. Cílem projektu je 

 .  

Z

jednotný marketing, prezentace a propagace  í 

image turistické oblasti. kvalitní 

destinace a . 

3.3  P sta  

e, 

 

3.4 P   

kategorií (památky, gastro, relax a sport).  

P  a rozvíjet v rámci t chto témat: 

a)  
b)  
c)  
d) cykloturistika, 
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e) sport, adrenalinové aktivity, aktivní dovolená, 
f)  
g) letní dovolená, dovolená u vody, vodní sporty, 
h) venkovská turistika a agroturistika, 
i)  
j)  
k) zábava a nákupy. 

 modifikacích, které jednotlivá témata i 

 

 

25 let) 

45 let) 

Rodiny s 45 let) 

Prázdné hnízdo (45 65 let) 

Silver age (+65 let) 

Olomou

preferovaná cílová skupina podprogramu si najde to své.  

  

 

V oblasti B2C se zam me  pro ve spolupráci s Centrálou 

cestovního ruchu Olomouckého  

 na spolupráci s í 

.  

3.5 M  

- 

atraktivity a  cestovního ruchu, které pobyt. Tedy od 
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Pr

které vstupují 

 

-tedy 

na území . M

 a jsou 

, 

 doprava, 

 

3.6 D  

ními strategickými plány v oblasti 

atraktivity . Rozvoj cestovního ruchu v TO St ední Morava 

jedné z významných rozvojových priorit Olomouckého kraje, a Olomoucký kraj jej má zakotvený v 

zásadním strategickém dokumentu: Program rozvoje cestovního ruchu Olomouckého kraje 2021 -

2027.  

DMO v této souvislosti spolupracuje  rozvoje marketingových 

aktivit  oblasti. Zejména pak s Centrálou cestovního ruchu 

Olomouckého kraje a s agenturou cestovního ruchu CzechTourism. Rozvoj cestovního ruchu a 

nastavení budoucích marketingových 

 TO St ední Morava nocí strávených v ubytovacích 

za zeních

cestovního ruchu v regionu. 
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4 Zhodnocení efektivity akce  

4.1 Parametry programu  

Parametr   Hodnota v cílovém roce 2023 

nací  1 

4.2 Parametry na úrovni podprogramu 

Parametr /Indikátor  Hodnota v cílovém roce 2023 

  

 

 5 

4.3 Parametry - výstupy akce (sledované ukazatele realizované akce)  

Parametr /Indikátor 

jednotka 

Hodnota  Popis parametru 

 CR akce 1 1 akce  studijní cesta pro pracovníky 
CR   

Fotobanka  

 
 

soubor 8   tématem 
 

 ks 36 000  36 000 ks tiskovin 

TikTok ks 1  

sítích 
ks 20  cílem 

akce/festivaly, podnítit k nákupu 
 

META  - 
 

ks 1 000 min. 1  FB 

META  - 
webu ze soc. sítí 

ks 10 000 min. 10  

Image video ks 3 1x 60 sec a 2x 10 sec image videospotu 

PPC reklama ks 6 000 min. 6  

RTB reklama ks 1 500 000 min. 1 500 000 zobrazení 

Ochutnejte Hanou  
videorecepty 

ks 20  

Mobilní TIC ks 5  

Suvenýry ks 3 000  Troubelic 

Fam & press tripy akce 5 min. 5  
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5  

5.1 Náklady akce  

Náklady projektu vychází e ealizovaných zakázek marketingových aktivit 

v p ede lých letech. 

Oblast Aktivita 
v K  v . DPH 

  90 000,00 

Branding destinace Fotobanka k produkt m (100 ks 
fotografií)/Adrenalin po na em 

99 990,00 

Image spoty (1x 60 s a min.2 30s) 320 000,00 

Gastro videorecepty 120 987,00 

CR 
Optimalizace SEO  www.stredni-morava.cz 120 897,00 

Komunikace 

stezka -  

744 482,00 

p. FB a Instagram 
99 990,00 

 
120 987,00 

TikTok - a správa 120 987,00 

PPC, Adwords 120 987,00 

RTB - bannerová reklama  120 987,00 

Mobilní TIC 120 987,00 

Suvenýry -  70 000,00 

Fam & press tripy 99 990,00 

  - náklady na pracovníka 120 987,00 

  CELKEM 2 492 258,00 
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5.2 P  

Projekt je svým charakterem čistě neinvestiční.  

Oblast Aktivita  K  v . 

DPH 

  90 000,00 

Branding destinace Fotobanka k produkt m (100 ks fotografií)/Adrenalin po 
na em 

99 990,00 

Image spoty (1x 60 s a min.2 30s) 320 000,00 

Gastro videorecepty 120 987,00 

 Optimalizace SEO  www.stredni-morava.cz 120 897,00 

Komunikace nu; Moravská 
- minimapa, Rodiny 

 

744 482,00 

Instagram 
99 990,00 

ociálních sítí 
120 987,00 

TikTok -  120 987,00 

PPC, Adwords 120 987,00 

RTB - bannerová reklama  120 987,00 

Mobilní TIC 120 987,00 

Suvenýry -  70 000,00 

Fam & press tripy 99 990,00 

  Mana - náklady na pracovníka 120 987,00 

 NEINV CELKEM 2 492 258,00 
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5.3 P  

Financování projektu v roce 2023  K  v . DPH 

Dotace z Národního programu podpory cestovního ruchu 
v regionech  

1 246 129,00 

V   1 246 129,00 

Celkem  2 492 258,00 

 

Oblast Aktivita 
v K  v . 

DPH 

financování 

(zdroje) 

  90 000,00 Vlastní  

Branding destinace Fotobanka k produkt m (100 ks 
fotografií)/Adrenalin po na em 

99 990,00 Vlastní 

Image spoty (1x 60 s a min.2 30s) 320 000,00 Dotace 

Gastro videorecepty 120 987,00 Vlastní 

 Optimalizace SEO  www.stredni-morava.cz 120 897,00 Vlastní 

Komunikace ky s motivy z regionu; 

-  

744 482,00 Dotace/Vlastní 

FB a Instagram 
99 990,00 Vlastní 

acebooku a  podpora 
 

120 987,00 Vlastní 

TikTok -  120 987,00 Vlastní 

PPC, Adwords 120 987,00 Dotace 

RTB - bannerová reklama  120 987,00 Vlastní 

Mobilní TIC 120 987,00 Dotace 

Suvenýry -  70 000,00 Vlastní 

Fam & press tripy 99 990,00 Vlastní 

  - náklady na pracovníka 120 987,00 Vlastní 

 NEINV CELKEM 2 492 258,00  

 

 

 



 

Národní program podpory CR v regionech 
Podprogram Marketingové aktivity v cestovním ruchu 

 

29 
 

5.4 P -flow)  

 únor březen duben květen červen červenec srpen  září říjen listopad Celkem 
Příjmy 1 246 129,00     120 987,00   320 000,00 805 142,00  1 246 129,00 

 Vlastní zdroje    Dotace 
 

  Dotace  
 

Dotace  
 

  

Výdaje 34 188,40 87 950,40 93 960,40 175 960,40 223 947,40 102 960,40 202 960,40 507 950,40 974 419,40 87 960,40 2 492 258,00 

 Vlastní zdroje Vlastní zdroje Vlastní zdroje Vlastní zdroje Dotace/vlastní  
zdroje 

Vlastní zdroje Dotace/vlastní  
zdroje 

Dotace/vlastní  
zdroje 

Dotace/vlastní  
zdroje 

Vlastní zdroje  

 

5.5 P  

 

Aktivita Rozpočet v Kč 
bez DPH 

Rozpočet  v Kč 
vč. DPH 

Vzdělávání pracovníků v CR 2023  90 000,00 90 000,00 

Fotobanka k produktům (100 ks 
fotografií)/Adrenalin po našem 

99 990,00 99 990,00 

Gastro videorecepty 99 989,27 120 987,00 

Ediční činnost: kalendáříky s motivy z 
regionu; Moravská stezka, Cyklostezka Bečva, 
Vodácká stezka - minimapa, Rodiny s dětmi, 
složka 

615 274,38 744 482,00 

Placené příspěvky na sociální 
sítích/Sponzorované p. FB a Instagram 

99 990,00 99 990,00 

Meta: sběr nových fanoušků na Facebooku a  
podpora návštěvnosti webu ze sociálních sítí 

99 989,27 120 987,00 

TikTok - založení profilu a správa 99 989,27 120 987,00 

Optimalizace SEO  www.stredni-morava.cz 99 914,88 120 897,00 

Image spoty (1x 60 s a min.2 30s) 264 462,81 320 000,00 

PPC, Adwords 99 989,27 120 987,00 

RTB - bannerová reklama  99 989,27 120 987,00 

Mobilní TIC 99 989,27 120 987,00 

Suvenýry - čokoládky z Troubelic do soutěže 57 851,24 70 000,00 

Fam & press tripy 99 990,00 99 990,00 

Manažer projekt - náklady na pracovníka 120 987,00 120 987,00 

CELKEM 2 148 395,93 2 492 258,00 
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6  

6.1 S

 

cestovní ruch regionu  

 

A

komunikaci. 

o  

je 

v turistické oblasti St ední Morava.  
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7  

7.1 Specifikace období  

1. kvartálu r. 2023 do  4. 

kvartálu roku 2026. 

Realizace jednotlivých aktivit projektu spolu  

:  

 

 

informací, online transfery dat (  CR). Aktivita je v souladu 

s Implementa ním manuálem kategorizace DMO, tud  je podmín na udr itelností. 

 Aktivity v rámci brandingu jsou plánovány pro období roku 2023, ale dopady aktivit se 

budou projevovat i v následujícím roce/letech 

 Oblast komunikace - aktivity jsou plánovány pro období roku 2023, dopady aktivit se 

promítnou i v následujícím roce 2024. 

Marketingové aktivity projektu budou y podle aktuální koncepce rozvoje cestovního ruchu 

 ý tematický plán. Aktivity v oblasti distribuce a 

s oblastí , b

ch kampaních takt 

s náv t vníkem destinace bude dá  p edc

 

7.2  

 z hlediska svého p irozeného potenciálu m e nabízet prakticky v echna hlavní 

témata a produkty, které mohou tuzemské destinace nabídnout  potenciál portfolia nabídky je 

jeden z nej ir ch v R. V TO  turismus 

a dále pak cykloturistika, kultura,  a kongresový turismus. 

odehrává zejména v m stských centrech po dobu celého kalend ního roku. 

 TO St ední Morava lze tedy posílit kulturní nabídkou, aktivní turistikou, 

tradicemi a gastronomií.   
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8 Rizika akce  

8.1 

rizik) 

14  

-5, kdy bod jedna znamená 

 

Druh rizika 
rizika 
1-  
5-  

st výskytu rizika 
1-  
5-  

 

 

Nedostatek 

na spolufinancování 

5 2 

projektu 

 5 2 - 
 realizací 

projektu financovaných z fond  EU i 
národních program  podpory cestovního 
ruchu  

Riziko podvodu a 

 

5 1 

 

 5 1 
projektu. Dodavatelé budou vázáni nabídkou 
a následnou smlouvou, kde bude definován 

 

Technická rizika 

dodavatele 

5 2 

(objednávka  chozích 
 dodavatelem). Podmínky 

dodavatelé s odpovídajícími referencemi  

realizace 

5 2 
v souladu s lh tami pln ní aktivit 

Nekvalitní 

projektový tým 

4 1 
 odpovídající praxí p i realizaci 

projekt  financovaných z ve ejných rozpo t  

Právní rizika 
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5 1 
spolupracovat s externím subjektem se 
specializací na ve ejné zakázky s odpovídající 
praxí a referencemi 

podmínek MMR 

5 1 
s realizací projektu financovaných z fond  
EU i národních program  podpory 
cestovního ruchu v etn  odborného týmu s 
praxí 

Provozní rizika 

Nedostatek 
poptávky po 

 

5 1 

marketingových aktivit cestovního ruchu, SM 
di

aktivit. N

projektu 

 

5 1 Indikátory a výstupy projektu jsou nastaveny 
 podprogramem a 

notlivým aktivitám projektu 
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9 Vliv akce na horizontální témata  

9.1 P  

 ruch  

-  rozvoj 

Formy cestovního ruchu s ohledem na ekologický etrný rozvoj 

a k jejich 

hlavním komorní a 

rodinné zázemí s  d tmi. Projekt svým zam ením, mimo jiné 

(m sto Olomouc), na aktivní turistiku a cykloturistiku na St ední Morav  podporuje tyto formy 

cestovního ruchu, ze kterých profitují i venkovské oblasti. 

- K ní identita  

-kulturní oblasti se projekt DMO  

aktivy v podob  realizace marketingových 

 TO 

St ední Morava  . 

 podob  

vy  

chudoby.  

podpory kulturních tradic, histor

 

- Z  

. 

V velkým 

 tímto související 

nanosti a 

stimulace rozvoje místní infrastruktury. 
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N  

 

oblasti bez ohledu na 

zvolená témata v oblasti 

-  

 

9.2 P

 Ano / Ne  

 

ANO -  rámci Olomouckého kraje. V 

turistické oblasti St  se nachází celkem 10 obcí s 

 

 

10  

10.1  

 

-  komunikace s poskytovatelem 

-

. 

- realizace projektových aktivit:  

a)  v CR, fam & press t

; 

c)  

. 
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1  0,3 úvazku v období fyzické realizace 

únor  ho 

 

                         

na 120 987 . 

 

  


