Projekt ,Marketingové aktivity Olomouckého kraje*”

Celkové naklady: 23 000 000,- K&
dotace ROP:19 550 000,- K&
spolufinancovani OK: 3 450 000,- K&

Realizaci je zajisténa 2 zakazkami

1. tiskoviny

2. kampané a tuzemskeé veletrhy

Olomoucky kraj pfimo zajisti prezentaci na zahrani¢nich veletrzich vramci expozic
CzechTourism.

1. Tvorba propaga €nich tiskovin

1.1 Turisticky pr Gvodce léto CJ

Katalog turisticky zajimavych mist v Olomouckém kraji, aktualnich pro letni turistickou
sezonu. Katalog bude rozélenén dle turistickych regiont a lokalit. Rovnéz budou
uvedeny tipy na sluzby a vylety v okoli atraktivit a tipy na zajimaveé akce pro verejnost.
Jazykova mutace: Ceska

Pro sezony: 2012, 2013, 2014 (katalog pro sezonu 2011 byl jiz vydan)

Naklad: 3 x 100 000 ks

1.2 Turisticky pr tvodce léto, AJ, NJ, PJ
Katalog bude obsahoveé a strukturou vychazet z ¢eské jazykové verze letniho privodce
- vybér obsahu pro jednotlivé cilové trhy bude proveden dle preferenci téchto cilovych
trha. Katalog nabidne prehled turisticky nejzajimaveéjSich mist v kraji a tipy na zajimave
akce. Katalog bude roz¢lenén dle turistickych regionl a lokalit.
Jazykova mutace: anglicka, némecka, polska
Naklad: AJ 3 x 5 000 ks

NJ 3 x 10 000 ks

PJ 3 x 15 000 ks)
Pro sezony: 2012, 2013, 2014 (katalog pro sezonu 2011 byl jiz vydan)

1.3 Turisticky pr Gvodce zima CJ
Katalog turisticky atraktivnich mist vyuZitelnych pro turistiku v zimni sez6né. Zejména
se jedna o katalog lyZzafskych a jinych zimnich areald. Katalog bude rozélenén dle
turistickych regionu a lokalit. Rovnéz budou uvedeny tipy na sluzby a vylety v okoli
atraktivit a tipy na zajimaveé akce pro vefejnost.
Jazykova mutace: ¢eska
Naklad: 3 x 35 000 ks
Pro sezony: 2011/2012, 2012/2013, 2013/2014 (katalog pro sezonu 2010/2011 byl jiz
vydan)
1.4 Turisticky pr tvodce zima NJ, PJ
Katalog bude obsahové a strukturou vychézet z Ceské jazykové verze zimniho
privodce - vybér obsahu pro jednotlivé cilové trhy bude proveden dle preferenci téchto
cilovych trhu. Katalog bude obsahovat nejdulezitéjSi informace o nabidce turistickych
sluzeb a produktd Olomouckého kraje v zimnim obdobi. Katalog bude roz&lenén dle
turistickych regionud a lokalit,
Jazykova mutace: némecka, polska
Naklad: NJ 3 x 5 000 ks)

PJ 3 x 10 000 ks)
Pro sezony: 2011/2012, 2012/2013, 2013/2014 (katalog pro sezonu 2010/2011 byl jiz
vydan)



1.5 L&zné a wellness
Informace o lazeriskych mistech a wellness zafizenich v Olomouckém kraji
Jazykova mutace: ¢eska, anglicka, némecka, polska
Néaklad: 15 000 ks CJ
3 000 ks AJ
3 000 ks NJ
4 000 ks PJ
Pro obdobi 2012 — 2013 (rok 2011 bude pokryt sou¢asnym katalogem)

1.6 Katalog pro rodinysd étmi

Informace o nabidce vhodné pro rodiny s détmi. Katalog bude ¢lenén dle turistickych
regiont a bude obsahovat programy pro rizné vékové kategorie, napf. pro rodiny s
koCarky a predskolnimi détmi, pro rodiny s mladSimi Skolnimi détmi, pro rodiny se
starSimi Skolnimi détmi.

Jazykova mutace: spolecna - eStina, angli¢tina, némcina, polstina.

Naklad: 30 000 ks

Pro obdobi Iéto 2011 - 2013

1.7 Katalog ubytovani

Pfehled ubytovacich zafizeni v Olomouckém kraji s kontakty a informacemi o kapacite,
vybaveni a poskytovanych sluzbach Clenéni katalogu bude z divodu prehlednosti
nasledujici: dle turistickych regiont, nasledné podle okresu, nasledné podle druhu
ubytovani a finalné dle obce.

Jazykova mutace: spolecna - eStina, angli¢tina, némcina, polstina.

Naklad: 2 x 5 000 ks

Pro obdobi 2011 — 2012, 2013 — 2014

. Kampan & a tuzemské veletrhy

2.1 Roadshow

Roadshow na podporu letni i zimni turistické sezony bude probihat po 3 roky (2011,
2012, 2013). Roadshow bude vychazet z tématu zvoleného pro kazdy rok — aktivni
turismus v roce 2011, poznavaci turismus 2012 a pohoda a relaxace 2013. Z daného
tématu bude vychazet také doprovodny program.

Roadshow se bude konat na tizemi Ceské republiky, na Slovensku a v Polsku. V rdmci
roadshow budou prezentovany: propagacni tiskoviny vydané Olomouckym krajem,
propagacni materidly obou sdruzeni cestovniho ruchu, turistickych lokalit,
mikroregion,, mést, obci a dalSich subjektd plsobicich v oblasti cestovniho ruchu.
Predpokladame také spolupraci s podnikatele v pfipravé specialnich akénich
nabidek/balickd (napf. slevy, zvyhodnéné ceny apod.), které budou nasledné
prezentovany v ramci roadshow.

2.2 On-line kampa n

2.2.1 Bude zajiSténa bannerova reklama na webovych portéalech, ktera bude
odkazovat na portal Olomouckého kraje www.ok-tourism.cz a nabidky
umisténé na ném a rovnéz na profily na socialnich sitich.

2.2.2 Prezentace na socialnich sitich , ktera bude zahrnovat vytvoreni profilu,
jeho udrzovani a aktualizaci po celou dobu trvani projektu (ve vSech
vytvofenych jazykovych mutacich). V kazdém roce budou také vytvoreny 2
interaktivni aplikace (spoty, animace apod.), souvisejici s letni a zimni
sezonou, které budou rozsifovany internetovymi socialnimi sitémi. Aplikace
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budou atraktivni zejména pro mladsi vékové kategorie a ve formatech
vhodnych pro Sifeni po socialnich sitich.

2.3 Medialni kampa i mimo internet

2.3.1 Budou zajistény inzerce a PR clanky predevSim v médiich zaméfenych na
cestovani, napf. specialni pfilohy vysokonakladovych deniku.

2.3.2 Zajistény budou tiskové konference, vzdy 2 x ro¢né&, pro prezentaci letni a
zimni nabidky — aktualni informace, novinky. Opét se bude vychazet z
tématu pro dany rok.

2.3.3 Kazdy rok bude pfipraveno 10 tiskovych zprav , které budou rozeslany na
odborné casopisy, lifestylové cCasopisy, deniky, cCasopisy zaméfené na
cestovani s vysokym nakladem, redakce radii, TV a dalSi vhodna média s

s s

tak i v zahrani¢i. TZ budou obsahovat informace o novych produktech a
zajimavych nabidkach.

2.4 Outdoor kampa i

2.4.1 Outdoorova kampan bude zahrnovat reklamu v MHD, ve vybranych
dalkovych autobusovych spojich a dalSich vefejnych mistech, napf.
nadrazich. Pro prezentaci v dalkovych spojich budou vytvofeny jednoduché
tisténé letdky s konkrétni nabidkou jednodennich, vikendovych pfipadné
vicedennich program( vregionu — programy budou opét sestaveny v
navaznosti na témata na jednotlivé roky a soucasné budou akceptovat i
novinky v nabidce cestovniho ruchu v Olomouckém kraji.

2.5 Propaga €ni predm éty
Kazdy rok bude vytvoreno:
2.5.1 cca 100 ks hodnotnégjSich propagacnich pfredmétl v cené cca 500 K&/ks
2.5.2 cca 400 ks stfedné hodnotnych propagacnich predmétl, vzdy 2 rlizné druhy,
v cené cca 200 Kc&/ks, které budou vyuzity i vramci roadshow nebo jako
darky pro novinafe na TK
2.5.3 cca 2 000 ks drobnych reklamnich pfedméta v cenovém rozpéti 10 — 100 K&
/ks, pfedevsim pro veletrhy a roadshow

2.6 Spot
Vytvofen bude 5 minutovy imageovy spot a jeho 1 minutova zkracena verze, ktery

upouta divaka a bude jej lakat do Olomouckého kraje, bez mluveného slova. Vyuzit
bude pfi prezentaci Olomouckého kraje (napf. na veletrzich, roadshow,aj). Prezentovat
bude kompletni nabidku cestovniho ruchu v Olomouckém kraji, zaméfen bude na
nejvétsSi a nejnovéjsi turistické atraktivity.

2.7 Veletrhy CR v_Ceské republice

Kazdoro¢né bude v letech 2011 — 2013 zajiSténa prezentace na veletrhu Regiontour
v Brn & a dalSich min. 3 regionalnich veletrzich. V roce 2011 se bude jednat o Tourism
Expo Olomouc , For Bikes Praha a Dovolena Ostrava . Veletrhy pro dalSi obdobi
budou vybrany na zakladé vyhodnoceni Uc¢asti v roce 2011.

. Zahrani €ni veletrhy
ZajisSténa bude i U€ast na zahrani¢nich veletrzich vletech 2011 — 2013 vramci
prezentace Ceské republiky zajistované agenturou CzechTourism. Veletrhy jsou
voleny dle hlavnich cilovych trht Olomouckého kraje, kterymi jsou Némecko, Polsko,
Rakousko, Rusko, Slovensko a Ukrajina. V roce 2011 se bude jednat o nasledujici
veletrhy:
Némecko: ITB Berlin

TC Lipsko



F.RE.E. Mnichov
CMT Stuttgart
Rakousko: Ferienmesse Vide n
Rusko: MITT Moskva
Slovensko: Slovakiatour Bratislava
Polsko: GLOB Katovice
Za Sluncem Opole

Ukrajina: UITT Kyjev
Veletrhy pro dalSi obdobi budou vybrany na zakladé vyhodnoceni tc¢asti v roce 2011.



